Bodite pozorni do ljudi,

s katerimi delate

7 Najpomembnej§i dejavnik, ki je zagotovilo za uspeh v

| mreznem marketingu, ste najprej vi sami. Od vasje odvis-no,
| koliko prostega Casa boste vlozili v gradnjo mreze. Ker mrezni
marketing ni sluzba, ampak dejavnost, za katero ste se prostovoljno
odlocili je tezko delati, Besede »moras« v tem poslu ni Toda ce bil
mrezni marketingsluzba, bi svojo mrezo zagotovo zgradili, saj bi
bilo to vase delo.

Za vodje skupin

Vprejsnji tevilki smo spoznali, da so
odnosi v skupini zelo pomembni.

Zato se vprasajte, kakSen odnos imate

do Jjudi, ki so v vasi skupini? Ali
za vas veljajo naslednje trditve:
Vse, ki so v moji skupini, poznam po
imenih, vem, s ¢im se ukvarjajo, ko-
liko otrok imajo, kam hodijo na
dopust, zakaj so se zaceli ukvarjati z
MM ter kdaj in kako bi radi dosegli
svoje cilje.

Najmanj enkrat na mesec z njimi
vzpostavim stik, tudi ¢e niso aktivni,
in jih obveS¢am o novostih, srecanjih
oziroma sestankih. Iskreno se zani-
mam tudi za njihove osebne stvari,
kot so druzina, sluzba, prosti ¢as.
V¢asih zadosc¢a Ze razglednica ali
voscéilnica za njihov rojstni dan, ka-
mor zapiSemo kak$ne spodbudne
besede. Verjetno ne bodo dobili prav
veliko vos¢ilnic za svoj rojstni dan in
vasa jih bo prijetno presenetila.
Vendar jo posljite iz srca, sicer bodo
[judje zacutili, da niste iskreni.
Najvec nase pozornosti potrebuje
tisti, ki je najboljsi v skupini, in ne
tisti, ki ni¢ ne dela. Ne slisi se logicno,
vendar tudi tu deluje Paretovo nacelo
20 : 80. Pomeni, da bo 20 odstotkov
judi v skupini naredilo 80 odstotkov
vsega prometa in zasluzka. Tem dva-
jsetim odstotkom Ijudi posvecajte
svoj ¢as. Organizirajte osebne ses-
tanke vsaj enkrat mesecno, na kater-
ih skupaj pregledate dosezene rezul-
tate, ter postavite cilje in strategije za

dosego ciljev v  naslednjem
mesecu. NajveC Casa za izboljSanje
odnosov in spodbujanje Tjudi si
prihranite, ¢e jih povabite na
sreCanja oziroma ses-tanke, ki jih
organizira vase podjetje za MM.

Srecanja so pomembna zato, ker [jud-
je v nekaj verjamejo, Sele ko se
prepricajo na lastne o¢i. Tam bodo
javno nagrajeni za svoje dosezke in
marsikdo, ki se $e ni odlo¢il, da bi se
resno lotil dela, se bo navdusil. Nikoli
se nih¢e ne bo navdusil, ¢e bo sam
doma s svojimi problemi. Priti mora
med navdusujoCo mnozico in verjet-
no bo tam videl koga, ki je dosegel
dobre rezultate, kljub slabsi poziciji
(nizja izobrazba, brezposelnost,
slabsi videz, ima veliko druzino s
finan¢nimi ali drugimi problemi, je iz

oddaljenih krajev, precej mlajsi ali
starej§i). Takrat si bo rekel: »Ce je
uspelo njemu, bo meni $e hitreje.« To
je pozitivna reakcija. Vsak uspesen
distributer vam lahko pove kaksno
podobno izkusnjo.

Zakaj ljudje ne hodijo na pomemb-
nejsa srecanja?

a.) Nihce jih ne povabi (smesno ali
zalostno, ampak to je najpogoste;jsi
razlog).

b.) Povabimo jih na napa¢nem mestu
ali ob neprimernem ¢asu (vzemimo si
¢as in pojdimo skupaj vsaj nakavo).
c.) Povabi jih »neprimerna« oseba, ki
je v slabSem polozaju (nima vpliva,
ker je recimo precej mlajSa ali brez-
poselna).

d.)Postavimo napacno vprasanje. Ni
dovolj, da samo vprasamo: »Ali gres
na sestanek?«. Najprej jih spomnimo
na njihove postavljene cilje, navedi-
mo, da vemo, kako se trudij o zanje, in
jih prepri¢ajmo, da bi jim obisk tega
sestanka zelo pomagal pri doseganju
njihovih ciljev (kar je tudi res).
Vedno najprej povabimo osebo, ki je
v sponzorski liniji najniZje (oseba E),
osebo D, ki je njegov sponzor, da bo
prisla. Potem obvestimo osebo C, da



gresta na srecanje osebi D in E, zato
se bo tudi oseba C odlocila, da pride.
Zdaj bosta osebi A in B prisli neprek-
licno, saj bo pri§la vsa njuna skupina.
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Za zaCetnike

Za dober zacCetek posla sta kljucna
odnos do mentorja in pravilno organi-
zirana predstavitev posla.

Sponzorju oziroma mentorju morate
izkazovati spostovanje

Za to obstaj a vec razlogov. Prvi razlog
je ta, da vlaga svoj ¢as v vas in vas posel,
Cetudi ima ve¢ novih ¢lanov, ki si tudi
zelijo njegove pomoci. Drugi razlog je ta,
da se bo vse, kar boste poceli pred novimi
¢lani, ponovilo v skupini, ko jo boste
imeli. Ljudje delajo tisto, kar vidijo. Ce
bodo videli, da ne spostujete ¢asa svojega
sponzorja, tudi oni ne bodo spostovali
vaSega. Zato vam svetujem: spoStujte
sponzorjev Cas tako, da ste vedno toéni.
Vprasanja pripravite vnaprej in si odgov-
ore zapiSite. Ce zamujate, sporocite, kdaj
boste prisli.

Pomembna situacija nastopi, ko
sponzor oziroma mentor pride k vam
domov, da predsta-vi
poslovno priloZ-nost
ali izdelke va-Sim
prijateljem. Takrat poskrbite, da bo
imel rezerviran parkirni prostor. Po-
magajte mu nesti poslovni kovcek in
druge stvari, ki jih potrebuje pri prezen-
taciji. Ponudite mu kavo, osvezilno pi-
jaco. Predstavite mu Ijudi, ki ste jih pov-
abili. Predvsem pa morajo vasi prijatelji
vedeti, da gre za poslovni sestanek, in ne
za praznovanje rojstnega dne, kar jim v
povabilu Se posebej poudarite. Vse, kar
boste naredili za svojega sponzorja, se
vam bo obrestovalo, ko boste vi drugim
sponzor. Pokazite z dejanji, kako spo-
Stujete sponzorja, in vasim [judem ne bo
treba razlagati, kako naj spostujejo vas.
Naj to vidijo. Zapomnite si, da Ijudje de-

lajo tisto, kar vidijo, in ne, kar slisijo.
Boditejimzazgled.

Ucinkovita predstavitev MM na vasem
domu

Vasi prijatelji morajo vedeti, da gre za
poslovni sestanek, in ne za zabavo.
Prezentacija naj ne traja ve¢ kot uro, ra-
zen Ce gre za prezentacijo posode, kamor
obvezno spada kuhanje in pecenje. Pri
slednjem je tudi edino opraviclj ivo, da se
bodo Jjudje zabavali.

Namre¢, ¢e se bo predstavitev za-
vlekla, [judje ne bodo vec sledili informa-
cijam. Poleg tega se ne bo nihce lotil tega
posla, ker bo rekel, da je zamuden, saj je
ze pri vasem obisku zapravil prevec
prostega asa. Ce pa predstavitev ne bo
trajala vec kot uro in Ce jih boste na pri-
jazen nacin odpravili domov, ¢es da bo
treba naslednje jutro zgodaj vstati, se
bodo prepricali, da ta posel ne vzame
prevec Casa. Pa tudi vam in vaSemu spon-
zorjune.

Pri prezentaciji je tudi pomembno, da
odpravite vse motece elemente. Torej
ugasnite televizijo, radio, izklopite tele-
fon, domace zivali dajte v druge prostore,
poskrbite za varstvo otrok. Pazite, kako
se boste uredili za poslovni sestanek,
zato ne bodite obleceni v trenirko, ampak
se oblecite poslovno. Pripravite tudi
papir in svincnike, ¢e si bo kdo od vasih
prijateljev zelel kaj zapisati.
Sevedajihne morete siliti, naj si zapisujej
o, vendar je zelo priporocjivo, da bi si
svoje zapiske odnesli domov, kjer bi o
tem poslu Se razmisljali. Eden od
nacinov, kako lahko spodbudite, da bi

si  vaSi prijatelji

Zapomnite s, velike stvari so se zgodile (elali zapiske, je .:*
Izpovsem nepomembnih stvari.

ta, da sami zapisu-
J

* jete, kar razlaga
sponzor. Na ta nacin dajete vzor, pa tudi
sami se boste hitreje naucili predstavljati
MM.

Ne razporedite preve¢ stolov, ker
ponavadi pride manj I[judi, kot jih
oblju-bi. Prazni stoli v sobi bi bili slaba
moti-vacija. Bolje je kasneje prinesti Se
ka-ksnega vec, ker imajo potem obcutek,
da je stvar res zanimiva, ¢e zmanjkuje
sto-lov.

V nobenem primeru ne tocite alkoho-
la. Ne postrezite z narezki in vecerjo. To
je lahko ovira za vaSega prijatelja, ki bi
zelel opravljati ta posel, vendar nima
denarja, da bi na svoji prezentaciji pri-
pravil tako bogato pogostitev. Vedno mo-

Kaj pomeni
"uspeti'v
mreznem
marketingu

Pomeni da brez vnaprejSnjega znanja
in vioZenega kapitala, viozka vaSega
prostega €asa in ob nesebicni pomogi ljudi,
ki so vas uvedli v posel, prejemate redne
mesecne dohodke(katereme jo
postavljate sami)tudi, ko se z mreznim
marketingom ne ukvarjate
ve¢.Tosodohodki,podobni meseéni renti.

Od Cesa je
odvisen uspeh?

Najpomembnejsi dejavnik,kijezagotovi-
lo za uspeh, ste najprej vi sami. Od vas je
odvisno, koliko prostega Casa boste vloZili v
gradnjo mreZe. Odvisno je od tega, ali ste
ucliivi, ali se drzite navodil, ki vam jih posre-
dujejo ljudje z izkuSnjami, ali pa jih ne
poslusate, ker imajo nizjo izobrazbo, vozijo
slabsi avto kotvi... Ali bi upoStevali vse infor-
macije, ki vam bi jih posredoval izkuSen gos-
tilnicar, kisicer nima gostinske
izobrazbe.je pa poznan kot uspeSen
podjetnik, vi pa Sele odpirate gostinsko
dejavnost, imate primer-no izobrazbo,
vendarste brez izkuSenj? Ker mrezni
marketing ni sluZzba,ampakdejavnost, za
katero ste se prostovoljno odlo€ili je v
tem poslutezko delati.Toda ¢e bil mrezni
marke-ting sluzba, bi svojo mrezo
zagotovo zgradili, saj bi to bilo to vase
delo.

rate preceniti, da prezentacijo ¢im bolj
poenostavite, ker bodo vasi prijatelji
videli, da tudi oni lahko na tak nacin
predstavijo posel svojim prijateljem.

Vedno povabite par. Kajti, ¢e bo pris-
oten samo eden, bo moral sam razloZiti
svojemu partnerju, kaj se je na prezen-
taciji dogajalo. V 90 odstotkih primerov
se zgodi, da se oseba, ki razlaga drugi
nikoli ne pridruzi oziroma lahko pride
celo do prepira. Ce se zgodi, da se pred-
stavitve udelezi le eden (in to se bo vec-
krat tudi zgodilo), ga morate s sponzor-
jem obvezno obiskati Se doma, da
razloZite posel tudi partnerju.

Poslusajte vse nasvete, ki vam jih da
sponzor, kako pravilno izvesti prezen-
tacijo, pa Ce se vam zdijo Se tako
nepomembni. In zapisite si jih.



